Odpowiedzi na pytania oferentów
dot.  ogłoszenia z dnia 18.09.2015r.  o postępowaniu o udzielenie zamówienia w trybie konkursu ofert (nr KO/WBB-01/2015) na przygotowanie kreacji, produkcję materiałów i emisję kampanii „Wybory bez barier”


1)Prosimy o uzupełnienie treści dokumentu o informację, czy poprzez jednorazowy kontakt z komunikatem reklamowy w odniesieniu do działań prowadzonych w internecie, należy rozumieć:

a) estymowaną liczbę wyświetleń
b) estymowaną liczbę klików
c) liczbę unikalnych użytkowników na landing page

Wyjaśnienie:
poprzez jednorazowy kontakt z komunikatem reklamowym rozumiemy liczbę wyświetleń w grupie celowej

2) Czy Wykonawcę obowiązują jakieś dodatkowe obostrzenia dot. podziału budżetu na poszczególne media oprócz podziału 95% TVP i 5% POLSAT MIX? Chcemy zauważyć, że w obecnym kształcie dokumentu dozwolony jest taki np. taki podział budżetu, że 5% to TV, 5% to radio, 90% to Internet. Ponieważ istnieje dość duża dowolność nie będzie można rzetelnie porównać ofert, bo reklamy emitowane w TV, radio i internecie przedstawiają różną wartość jakościową, a koszt jednorazowego kontaktu z komunikatem reklamowym diametralnie się w nich różni.

TAK –Zakładany podział budżetu : 60 % TV; 26 % Internet; 14 % Radio.

